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(Corriere dello Sport - R.Maida) Nie wszystko znajduje sie w jego rekach,
ale prawie. Po tym jak zwolnit trzech dyrektoréw handlowych, James
Pallotta powierzyt zadanie "rozwoju globalnego biznesu" pani Kaitlyn
Colligan, mtodej amerykanskiej menedzerce, z nadzieja, ze jej znajomosci
na wschodzie, szczegoélnie w Chinach, moga doprowadzi¢ do szybkich
inwestycji nowego kapitatu w klubie, pod egida sponsora, jesli nie
mniejszosciowego akcjonariusza.

Colligan, 35 lat, jest zaufanym cztowiekiem Pallotty od co najmniej pieciu lat.
Urodzita sie w New Jersey, kilka miesiecy temu miata swojg siedzibe w Nowym Jorku,
gdzie zarzadzata tez wieloma interesami grupy Raptor. Ostatnio jednak przeniosta
sie do Londynu, aby Sledzi¢ z bliska europejskie interesy szefa. Po wydaleniu
Laurenta Colette stata sie jedynym referentem Pallotty w sektorze marketingu, na
tyle, ze w ostatnich tygodniach brata udziat we wszystkich spotkaniach
operacyjnych, przy obecnosci Mauro Baldissoniego. Jest strefa wptywéw obejmuj
szczegllnie Azje Potudniowo-Wschodnig, Chiny i Koree Potudniowg, dlatego Pallotta
ma nadzieje, ze otrzyma wkrétce zachecajace wiesci, jesli chodzi o przychody, aby
zrekompensowacd przynajmniej w czesci straty po stronie przychodéw, wywotane
brakiem gry w Lidze Mistrzéw. Szacunkowe analizy méwia, ze bilans, ktéry zamknie
sie 30 czerwca (szesnaste miejsce w obrotach wsréd europejskich klubéw) moze
dotrze¢ do 150-160 mIn obrotéw. Znaczace ciecie przychodéw wyjasnia
sprawozdanie pétroczne, opublikowane w poprzednim miesigcu, ktére wskazuje na
strate 53,3 min euro.

Aby unikna¢ znaczacych poswiecen natury technicznej, co oznacza sprzedaz wielu
pitkarzy pozadanych na rynku, zatem Manolasa i innych drogich, Roma musi zdoby¢
jak najszybciej nowe Zrédta dochoddéw. Nie uciekt kilka miesiecy temu kontakt w
Miami miedzy Pallottg i Riccardo Silva, mediolahskim menedzerem, ktéry stworzyt
miedzynarodowe imperium praw telewizyjnych i sprzedat swojg firme za zawrotne
pienigdze Chinczykom. Silva jest bardzo dobrze wdrozony w tzw. "guanxi" czyli sie¢
public-relations i wzajemnego wsparcia na chinskim rynku i moze by¢ cennym
kanatem dla ekspansji marki Romy na wschodzie.

W oczekiwaniu na wtasnosciowy stadion, na ktérego stworzenie potrzebna jeszcze
bardzo duzo czasu, po nieudanym zamknieciu ustug konferencyjnych, Pallotta ma
przynajmniej nadzieje na znalezienie w szybkim czasie porozumienia z gtéwnym
sponsorem, firmg, ktéra umiesci swéj znak na koszulkach druzyny. Od zakonhczenia
sezonu 2012/2013, a wiec od czterech lat, Roma gra bez sponsora ze stratg ktéra
mozna oszacowac na co najmniej 6-8 min euro na sezon. To jednak zalezne jest od
faktu, ze analitycy szacujg, ze marka gtéwnego sponsora powinna by¢ warta co
najmniej dwa razy tyle. Po poczgtkowych nieporozumieniach, zwigzanych z
potgczeniem sponsora z prawami do stadionu, Pallotta oczekuje szybkich
odpowiedzi handlowych, w celu zmniejszenia deficytu zgodnie z finansowym fair
play. Pani Colligan, co o tym myslisz?
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