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Ostatni mecz grany przez Rome z "Jersey Sponsor"”, a wiec sponsorem
gtédwnym na koszulkach, miat miejsce 26 maja 2013 roku, w derbowym
finale Tim Cup z Lazio. Od tego dnia AS Roma, nie liczac kilku reklamowych
spotow, nigdy nie nosita logo gtdwnego sponsora na koszulkach. Liczac od
poczatku kolejnego sezonu, tego, ktéry zbiegt sie z przybyciem
francuskiego trenera Rudiego Garcii, do dzis mineto doktadnie 1000 dni...

W tym przedziale czasowym Giallorossi rozegrali doktadnie 131 oficjalnych meczéw
podzielonych w ten sposéb: 38 spotkan ligowych i 4 w Tim Cup w sezonie
2013/2014, 38 meczéw ligowych, 2 w Tim Cup, 4 w Lidze Europy i 6 w Lidze
Mistrzéw w sezonie 2014/2015. W tym sezonie z kolei Roma rozegrata 30 spotkan w
Serie A, jeden mecz w Tim Cup, ponadto 8 w Lidze Mistrzéw. Mimo dobrych wynikéw
zespotu w ostatnich dwdch sezonach, gdzie Roma dwukrotnie plasowata sie na
drugim miejscu w lidze, z dobrymi wystepami réwniez w Lidze Mistrzéw, sytuacja ze
sponsorem na koszulkach nie ulegta zmianie, mimo plotek, ktérym towarzyszyty
réozne negocjacje i grupy robocze, ktére dziat marketingu Romy prowadzit z wieloma
duzymi firmami, aby znalez¢ lukratywnych i prestizowych partneréw.

Prezydent Pallotta nie jest zadowolony z tej sytuacji, on sam powtérzyt, ze w tym
sektorze jego sztab musi zmieni¢ bieg spraw, aby osiggna¢ pozytywne rezultaty.
Wtasnie z tego powodu w Trigorii dziata od kilku miesiecy nowy dyrektor
marketingu, Laurent Colette, ktéry przybyt do Romy po pieciu latach doswiadczenia
w Barcelonie. Z Colette'em zmieni sie prawdopodobnie metodologia pracy i
podejscie do firm zainteresowanych markg Romy, rowniez dlatego, ze to nie do
pomyslenia, ze klub taki jak Roma, ktéry ma ambicje do stania sie topowym klubem,
moze rozpocza¢ nowy sezon bez gtdwnego sponsora. Oczywiscie Colette i jego
sztab muszg pracowac nie tylko nad sponsorem na koszulkach, ale nad wszystkim,
Cco zwigzane ze sponsoringiem, gdyz czytajac ostatni dostepny bilans, z pazdziernika
2015 roku, przychody ze sponsoringu wyniosty 5,06 min euro (6,8 min w sezonie
2013/2014), co przyniosto spadek o 25%. To bardzo mato jak na klub taki jak Roma,
ktéra w przysztym bilansie, réwniez dzieki duzym przychodom z Ligi Mistrzéw
2015/2016, otrze sie, a moze nawet przekroczy, 200 min euro obrotéw.

Oczywiscie, na poszukiwanie sponsora wptywa mocno kraj jako catos¢ czyli recesja,
ktéra panuje we Wtoszech juz od kilku lat. Pokazuje to raport przedstawiony przez
Repucom, jesli chodzi o przychody od sponsoréw w sezonie 2015/2016, ktéry
pokazuje, ze na rynku pitkarskim, na Swiecie, sponsoring wzrdst, w poréwnaniu do
poprzedniego sezonu, o 13%, podczas gdy Wtochy zwalniajg. Serie A moze liczy¢
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tgcznie na 83 min euro. Wtoska liga jest za plecami Premier League, Budensligi,
Primera Division i Ligue 1. Bije jedynie Eredivisie, gdzie gromadzi sie w sumie 41
mIin euro. Kluczowa role odgrywajg inwestycje zagraniczne, ktdre reprezentujg 62%
sponsoringu na koszulkach europejskich druzyn. Przede wszystkim w Premier
League, ktéra prowadzi w zestawieniu z 271 min euro, ktérych nie mozna z niczym
poréwnacd, choc to liga hiszpahska ma najwiekszy procent inwestycji zza granicy: ze
105 milionéw ogétem, 91 wydajg firmy zagraniczne, co daje w sumie 87%. Serie A
otrzymuje z zewngtrz 37 min euro (z 83 ogdétem) i stracita, w poréwnaniu do
poprzedniego sezonu, 3 min.

Jako parametr w Romie wzieliSmy ostatnia umowe sponsorska czyli te, podpisang w
2010 roku miedzy starymi wtascicielami i telefonicznym gigantem, Wind. Kontrakt
przewidywat wyptate 5 min euro w sezonie 2010/2011, 5,5 mln euro w sezonie
2011/2012 i 6 min w sezonie 2012/2013, co zwiekszato sie w kazdym sezonie o 1
mln euro, jesli zesp6t brat udziat w Lidze Mistrzéw, a takze o zmienng kwote,
zalezng od osiggniecia okreslonych wynikéw sportowych w rozgrywkach domowych
i miedzynarodowych. Nasze obliczenia oprzemy wiec na tym, bazujgc Srednio na 6
min euro rocznie (zgodnie ze starym kontraktem Wind) i dzielgc na wszystkie dni, w
ktérych Roma grata bez sponsora na koszulkach. Dzi$ bylibysmy blisko 17 min euro,
doktadnie: 16438350 euro.

Ze wzgledu na impas i kolejny sezon bez gtéwnego sponsora (miejmy nadzieje, ze
nie!) oraz biorgc pod uwage fakt, ze amerykanscy wtasciciele biorg czesto za model
Juventus, trzeba sledzi¢ przyktad klubu z Turynu, ktéry juz od kilku lat na jako
gtébwnego sponsora Jeepa, marke z grupy FCA czyli starego Fiata potgczonego z
amerykanhskim Chryslerem. W tym przypadku Juventus otrzymuje od Jeepa okoto 17
mIn euro za sezon, co jest znaczaca liczbg, wzmocniong przez mocne bonusy i
premie zwigzane z osiggnieciem przez Juventus okreslonych celéw sportowych w
rozgrywkach domowych i miedzynarodowych. Przypomnijmy, ze Jeep, a zatem FCA
oraz Juve sg powigzanymi podmiotami, gdyz znajduja sie pod kontrolg EXOR S.p.A.
(nalezacej do rodziny Agnellich i gtdbwnym akcjonariuszem FCA i Juventusu). To
idealna operacja rowniez ze wzgledu parametrow okreslonych przez FFP UEFY, ktéra
toleruje operacje "wewngtrz grupowe" do 20 mln euro za sezon.

A jesli James Pallotta zainspiruje sie pracg wykonywang przez klub Agnellego i
"podaruje" Romie sponsoring (liczba okreslona bezposrednio przez prezydenta)
uzywajgc marke swojego Raptor Group?
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